“后”营销时代新媒体营销特训营
【课程背景】
疫情结束之后，传统企业纷纷意识到了线上流量搭建的重要性，纷纷开始搭建自己的新媒体营销体系，然而在面对这样一个“漫无目的的”虚拟的名词，你是否真的懂得什么才是新媒体营销？它不是一个介绍、不是一个工具，而是一个完整的营销体系。
新媒体营销并不是一个单纯泛泛的概念，而是一个可以系统化、简单化、批量复制的闭环工作方法，本课程授课老师实战派出身，亲自见证了电商时代到自媒体时代再到新媒体时代的完整营销界转换过程，亲历实操第一线为你还原一个真实的新媒体营销课程。
【授课方式】

讲师授课+案例研讨+小组讨论+现场演练
☆讲师讲解——激情四射的讲解让学员身临其境感受这场营销变革的来临
☆案例分析——从战术型小案例到战略性全案营销让学员可以举一反三
☆实战演练——制作属于自己的量身定制新媒体营销方案
☆小组讨论——让学员互动充分进一步理解知识
【课程收获】
▲ 明确新媒体的“边界”与工具
▲ 精准定位自身企业新媒体营销工具
▲ 了解各种新媒体平台的运营方式
▲ 设立新媒体团队的考核机制与聘用要点
▲ 全面提升自身的营销实战能力
【招生对象】 

企业负责人、市场营销人员、销售人员，电商相关从业者及想系统学习新媒体营销的个体从业者等。
【课程设置】
	主要模块
	课程内容

	模块一：
全面构建新媒体的认知
	到底什么才是新媒体？

新媒体包含了那些渠道？
什么是新媒体矩阵营销？
传统企业应该如何选择适合自己的新媒体

	模块二：
短视频营销+直播带货全精讲
	短视频市场需求与用户行为习惯分析

企业如何借助短视频布局自己的商业模式

如何用互联网思维，让短视频粉丝增长最大化

流量思维和用户思维的特点
短视频脚本的撰写技巧

短视频营销变现必杀技巧

短视频“直播带货”的经营模式
品牌及私域流量直播技巧

	模块三：
流量转化成为销量+社群营销
	新通路之社群营销团队搭建

将被动加粉变成主动加粉的5种方式与风险防范
制造用户运营的高转化场景
老会员的运营
终极的战场——合伙人的运营


『师资介绍』

李  博  互联网+电商运营管理专家，曾任乐天电商集团 CEO。18年电子商务实战经验；9年互联网营销新零售实战培训经验。京东第一本实操类《京东运营宝典》作者；创业黑马连续3年指定讲师，并被评为最受欢迎导师；京东、淘宝网、拼多多常年特邀讲师；第七届电子商务文化节电子商务导师“金马奖”获得者；国台办特邀电商专家；中国电子商务联盟ECCEO特邀导师。曾经营多家淘宝知名店铺，其中马克华菲官方品牌旗舰店，在服装行业类目排名前10；在抖音、百度等短视频平台运营10多个账号，累计粉丝超千万，产生营业额过百万。为京东、美的、丝芙兰、奔驰汽车、青岛啤酒等300多个知名企业提供深度运营服务，成功完成50多个运营项目。擅长领域：产品爆款打造、电子商务运营、新媒体营销、社群营销、短视频营销、大数据营销。
『教学安排』集中2天（授课＋互动）

『入学方式』

入学资料：报名表、身份证复印件1份、个人名片1张、登记照1张
2、全程学费：2680元/人（含报名费、授课费、资料费及上课两天中餐费用，不含食宿、交通等费用）

★ 3人及以上同行可享特惠学费：1980元/人
