[bookmark: OLE_LINK1]《房地产行业短视频营销策略及抖音拓客、微信裂变、社群营销，视频号私域流量体系搭建》
[bookmark: OLE_LINK3]时间：07月15-16日        地点：青岛
【课程背景】
[bookmark: OLE_LINK6][bookmark: OLE_LINK4]无客户到访，手足无措，昏招频出……很多时候，你并没有错，只是用的方法太老套了。90%的地产营销人将因为技术落后而淘汰！危言耸听还是大势所趋？拭目以待！
      房地产行业需要营销转型吗？当然！因为当下我们面对着的购房者，可能是迄今为止最“挑剔”的一代消费者。地段、价位、户型、配套……这些传统的硬性指标固然存在于考虑之列，但品牌形象、情感联结、口碑建设、个性呈现，同样会影响他们的购房选择。尤其现在，微信、短视频、直播、社群营销风头正劲，房地产品牌如何跟上新一代消费者的脚步，迎合他们的消费口味？
      房地产行业进入黑铁时代，“一微一抖”（微信、抖音）和“短社播（短视频、社群、直播卖房）”营销模式必定成为房地产企业线上营销的下半场主战场。另一方面，线上营销内容的生产及传播体系，也在越来越具象化及规范化。时代的潮流即趋势，IP和人设的自带流量以及流量变现，让我们看到这个流量时代的风口，就是私域流量。私域流量的核心，是将用户变成一对一的亲密关系，做信任、谈感情、供服务，以此吸引用户消费，降低流量成本，从用户变成客户。私域流量可以帮助企业建立和保持客户联系，将原有的流量独立出平台，更有利于客户的再次触达，从而打造“超级铁粉用户”，有效增加客户粘性。销售人员如何打造指尖上的业绩流量池，随时随地储备房客源？策划人员如何点燃“粉丝、内容、房源“的三昧真火，让房客源开发更火更旺？如何引爆客户关系免费倍增流量，更准更快转化成带看提升业绩？
[bookmark: OLE_LINK7][bookmark: OLE_LINK5]    本课程，旨在为学员们建立完善的新媒体营销知识体系，培育学员们的新媒体营销实战技能，促成中小型房企在这场变革和洗礼中焕发出新的生机，用互联网思维打造强有力的新媒体营销与数字化运营团队。

有体系、有干货、真案例、全实操！
边学课程边做方案，老师现场指导，学完拿着方案回去就落地！

【课程收益】
1、系统性——抽丝剥茧，即学即用，用海量实战案例，深度剖析房地产短视频营销的本质、要义与技巧。
2、实战性——以新媒体营销思维为主要教学引导，让学员们用新媒体思路设计出兼具吸引力和执行力的短视频营销+直播卖房营销方案。 
3、落地性——学习并掌握抖音、视频号、小红书等平台的地产类短视频营销的实操技巧，让学员们对各种新媒体营销工具达到融会贯通的运用程度。
【授课模式】
知识分享+实操落地执行+房地产行业实战案例分享+分组研讨
【适合对象】
房地产企业的董事长、总裁、总经理等企业决策层。
房地产企业的营销总、项目总、策划经理、销售经理等营销条线的决策者及中高层管理者。
房地产企业的策划、销售、渠道等一线员工。

【课程大纲】
第一节：短视频运营者的思维构建与推荐机制分析
☆ 互联网时代中的新媒体发展新趋势（微信、抖音、直播、小红书、视频号）
☆ 对于房地产企业来说，为什么说传统的营销模式正在被淘汰？
☆ 移动互联网时代，房地产企业如何打造O2O（线上+线下）的营销模式？
☆ 对于房地产行业来说，什么是公域流量？什么是私域流量？
☆ 移动互联网时代，如何运营好私域流量？如何通过私域流量做裂变营销？
☆ 创新营销案例：蓝城地产和新城地产如何通过裂变海报做新媒体营销？
☆ 房地产企业如何做场景化营销？如何把二维码打造成营销利器？
☆ 新媒体营销六大法宝：公众号、抖音、视频号、社群、直播、私域流量池
☆ 房地产企业如何进行全网营销布局（一微一抖+直播平台+百度系+DSP）？
☆ 房地产企业做好新媒体营销的“道-法-术-器”！

第二节：房地产新媒体营销之微信私域流量营销实战运营篇
☆ 如何用微信五大产品（朋友圈、公众号、微信群、小程序、视频号）重构传统地产行业？
☆ 微信营销的核心：从“一对一”营销升级为“一对多”营销！
☆ 做微信朋友圈营销，为什么越努力刷屏就越容易被拉黑和屏蔽？
☆ 全员营销：地产企业如何把员工的朋友圈打造成为对外宣传的窗口？
☆ 视频号的底层运营逻辑深度分析
☆ 视频号与“抖快”平台的核心区别是什么？
☆ 为什么说抖音营销在内容，视频号营销在运营？
☆ 视频号的核心运营诀窍：社交冷启动，算法热推荐！
☆ 什么是视频号的“流量线”？如何打通视频号的“私域-公域-私域”的流量闭环？
☆ 视频号运营实战宝典：短视频用草+直播拔草+社群拉升粘性的黄金三角法则
☆ 关于视频号直播的筹备、宣传、启动、互动、变现与数据分析实操技巧
☆ 地产企业如何打通视频号与微信公众号、视频号、朋友圈、微信群、小程序、企业微信的“六位一体”营销矩阵？
☆ 社群运营实操：我们每天在微信群中发什么内容才能让客户不反感？
☆ 社群重要角色心理分析：意见领袖、领头羊、群网红、围观者与参与者
☆ 如何延长微信群的生命周期？打造微信群的活跃度？
☆ 如何在微信群中制造话题？提升用户参与感和存在感？
☆ 社群营销七大互动活动：红包签到法、任务发布法、色子游戏法、话题互动法、投票决策法、有奖竞猜法、主题打卡法
☆ 实操：从0到1，如何策划你的第一个裂变型社群？
☆ 案例分析：富力地产如何发起全员社群营销pk赛？

第三节：房地产新媒体营销之抖音短视频营销运营篇
☆ 抖音视频得以被官方推荐的模式原理图解
☆ 房地产企业做抖音短视频营销与线上拓客的三大思维误区
☆ 抖音拓客必学：什么抖音短视频的静态数据？什么是抖音短视频的动态数据？
☆ 三大技巧，教你通过超高性价比的平台投放抖音官方广告！
☆ 标杆学习法：向抖音运营高手借创意！
☆ 打造拓客型房地产抖音账号四部曲
☆ 地产类抖音账号运营的三大标签设定技巧：人设标签，内容标签，账号标签
☆ 1个方法，叫你如何通过抖音挑战赛提高曝光度，实现线上快速拓客？
☆ 自媒体短视频内容玩法的4个诀窍：通过短视频拉升来电、来访的诀窍
☆ 抖音标题的文案类型分析：互动类、叙述类、悬念类、段子手类
☆ 房地产企业如何利用抖音信息流广告做创意内容营销？
☆ 利用“DOU+”功能快速增粉的三大投放技巧
☆ 决定一条短视频能不能迅速火起来的五大关键因素是什么？ 
☆ 在抖音上，哪十大爆款类型的抖音视频最容易火起来？
☆ 如何利用人性弱点打造爆款抖音视频？
☆ 做好抖音短视频的三个高级拍摄技巧是什么？
☆ 从0到1，策划一条短视频的五大步骤
☆ 房地产企业和个人做好抖音必须要关注的十个官方账号
☆ 深度解读：房地产矩阵号搭建的3种模型
☆  IP优质内容三大要素：如何打造有趣、有用、好看、有料的爆款短视频？
☆  大数据算法来告诉你，哪种十种类型的短视频最容易火？
☆  短视频创造黄金七步法：账号定位、热门选题、首页封面、视频脚本、视频拍摄、视频剪辑、文案发布
☆  抖快、视频号、小红书短视频流量算法推荐模型解析：从冷启动-用户反馈-智能推荐-叠加推荐-热度加权。
☆ 抖音拓客高阶技巧：地产企业如何通过抖音官方平台寻找抖音达人合作？
☆ 地产企业做短视频营销的流量漏斗模型：曝光量、咨询量、带看量、转化量
☆ 新手做抖音拓客的养号技巧七步法
☆ 如何撰写抖音短视频脚本与创意文案？
☆ 案例：新希望地产如何通过抖音挑战赛做爆粉营销？
☆ 案例：成都龙湖地产如何用抖音企业号引爆话题传播？
☆ 案例：台州碧桂园如何通过抖音卖别墅？ 

第四节：房地产新媒体营销之直播营销实战篇
☆ 房地产企业做直播的链路图十五步骤分析
☆ 短视频直播全流程与核心名词解读
☆ 关于抖音直播拓客的四个核心操作技巧：器材、记忆点、频率与互动
☆ 主播必须要打造的四大关键能力：专业力，讲解力，表现力，互动力
☆ 房产直播万能公式：房地产行业的直播营销的销售拓客话术五步法
☆ 案例：直播间的五大互动技巧与玩法分析
☆ 直播运营必学：什么是直播场景的主光源、辅助光、顶光与轮廓光系统
☆ 如何设计一套完整的直播人员配置与分工计划表
☆ 直播运营与线上拓客实战：如何撰写一套吸引人的直播脚本与关键话术？
☆ 房地产企业做抖音直播营销，如何设计一个爆款的标题和封面图？
☆ 抖音直播营销三运营实操法则：场景运营、内容运营与数据运营
☆ 抖音直播话术大全：欢迎话术、感谢话术、问答话术与带访话术
☆ 关于一场直播的数据运营与深度解读
☆ 抖音直播营销案例：武汉融创城项目
☆ 抖音直播营销案例：重庆南山山晓项目
☆ 直播营销实战表格化工具
☆ 抖音房地产直播的门槛与违规词大全
第五节：新媒体平台营销实战操作与案例篇
☆ 新媒体营销实战工具介绍
☆ 实战：如何利用营销工具制作好玩、有趣、接地气的营销内容？
☆ 地产企业如何用“八度思维”策划一场行之有效的新媒体营销活动？
☆ 案例分析：越秀地产如何把微信公众号做成吸粉神器？
☆ 案例分析：雅居乐地产如何通过热点节日做借势营销？
☆ 案例分析：中海地产如何借用当下体育赛事热点话题做裂变营销？
☆ 案例分析：远洋地产如何通过新媒体助力裂变做尾盘促销？ 
☆ 案例分析：绿地集团如何通过与新华书店的跨界合作做裂变式传播？
☆ 案例分析：借力“抖音”这个超级流量平台，碧桂园云鼎如何做“内容爆破式”短视频营销？ 
【主讲老师】
[image: 微信图片_20230131112011]骏君，资深互联网人，实战派新媒体营销专家，“人格品牌化”营销体系创建者，互联网思维培育导师，跨界营销的倡导者与先行者，全网营销体系金牌讲师，曾在北京大学、清华大学、南京大学、上海交通大学、浙江大学、人民大学、中山大学、上海财经大学、浙江财经大学等知名22所大学院校的新媒体营销及总裁班课堂上精彩授课，擅长微信营销、短视频营销、直播营销、社群营销、全网营销、创新品牌营销。着重从视野、观点、知识、实战化操作等层面，全方位地培育学员们的线上营销思维，打造落地实操的新媒体营销方法体系。
 作为一名资深互联网人和业内知名的新媒体营销讲师、咨询导师，骏君从2005年涉足互联网营销行业，拥有近20年的线上线下整合营销推广经验，独创“人格品牌化”营销体系、“新媒体营销四步法”系统，服务过的客户有：万科、融创、金茂、保利、绿地、绿城、龙湖、碧桂园、鲁能、中粮地产、华润置地、金地等知名地产企业。骏君老师作品：《流量营销》、《微信营销方法1+2+3》、《直播营销》、《玩转轻营销》、《颠覆与变革：新媒体营销方法》、《微信营销：从入门到实战》、《传统行业的微营销落地执行》。

【课程说明】  
【主办单位】万伯房地产学院
【时间地点】7月15-16日   山东· 青岛（具体地点详见报道确认函） 
[bookmark: OLE_LINK2][bookmark: _GoBack]【培训费用】4800元/人；包含：讲师费、讲义资料费、场地费、茶歇、现场咨询费等；
【团报费用】单期5人以上/4000元/人
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